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���� Starke Marken sind eine Ausnahme, nicht die 
Regel! 

Quelle: ACNielsen | Winning Brands Normative Datenbank basierend auf 8551 Marken in 73 Ländern

18% starke Marke

Brand Equity Index Normen
Globale Normen 1/1998 – 4/2006
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