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Studieninhalt

e Bedeutung von umweltfreundlicher Verpackung fur die
Geschaftswahl beim taglichen Einkauf

* Welche Aspekte beim Thema Verpackung wirden Sie am
ehestens aus Umweltgriinden aufgeben?
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Studiendesign

Bedeutung umweltfreundlicher Verpackung

Online Befragung von 26 486 regelmaliige
Internet User

Zeltraum November 2007

In 47 Landern weltweit
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Welche Aspekte beim Thema Verpackung wurden Sie am ehestens
aus Umweltgrinden aufgeben? - Europa versus Austria

Verpackung fiir leichten Transport und einfache 8%

Lagerung

57%
Verpackung in einem leicht tragharem Format

Verpackung, in der man kochen oder aufbewahren kann s
0

Verpackung, die den Inhalt nach dem Kauf langer frisch
halt

Information Uber Inhaltsstoffe sowie Koch-und
Aufbewahrungsanleitung

Verpackung die den Inhalt gut vor Verderb oder Bruch
schitzt

Hygienische Verpackung, die das Produkt sauber halt
und vor dem Zugriff anderer Kunden schitzt

Base: Those rated “Uses recyclable bags and packaging” as very or quite important when deciding where to do grocery shopping
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Welche Aspekte beim Thema Verpackung wirden Sie am ehestens
aus Umweltgrinden aufgeben?

- Hygienische Verpackung, die das Produkt sauber hélt und vor
Zugriff anderer Kunden schiutzt
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Base: Those rated “Uses recyclable bags and packaging” as very or quite important when deciding where to do grocery shopping
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Welche Aspekte beim Thema Verpackung wirden Sie am ehestens
aus Umweltgrinden aufgeben?
- Verpackung, die den Inhalt nach dem Kauf langer frisch halt

40% 3806
35% 34% 34% 330 32% 32%

28%
21% 27% 5500 2506 25% 940 239 :
0 22% 2104

PO NL DK SW FR UK SWZ NW GRE BE PG IRE CZE FIN SP GER IT HUN EU

Base: Those rated “Uses recyclable bags and packaging” as very or quite important when deciding where to do grocery shopping
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