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Was wurde Sie im Falle einer globalen Rezession am meisten
beunruhigen? Osterreich und Globaler Durchschnitt

58%
Jobverlust _ﬁ
. . 48%
Stelgende Inflation — 51%
) ) 28%
Steigende Zinsen iﬂ%
Politische | bilits 22%
olitische Instabilitat 500,
Fallende 4% @ Osterreich
Grundsttlickspreise 14%
) 16% B Globaler
Konflikte _1—3‘ Durchschnitt
. 9%
Streiks ;I%

%

Diverses 59,

i

2%

Nichts 29,

| )

Base: all respondents

Confidential & Proprietary Copyright © 2007 The Nielsen Company

lllClSCl] Consumer Confidence Survey Field dates 24/10/07 — 7/11/07 Page 2



Nielsen Consumer Confidence Index

2H 2007 Nielsen Consumer Confidence Index
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Einschatzung der Entwicklung der Berufsaussichten und personlichen
Finanzen in den nachsten 12 Monaten
Osterreich und Globaler Durchschnitt
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Einschatzung “guter Zeitpunkt fur Neu-Anschaffung” der Dinge, die
man gerne haben mochte, innerhalb der nachsten zwolf Monate
Osterreich und Globaler Durchschnitt
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Verwendung von uberschussigem Geld nach Deckung der

Lebenserhaltungskosten

Osterreich und Globaler Durchschnitt im 2. HJ 2007
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